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2025FFREEEEIntRZ LiHZERER 2025FPESEERRERMNE 2025FPESEE RGBS LiHES

EEDSH (BR57) mEER (BR57) IRREEDST (WmR55)
33% 31% 29% 28%
28% 27% 549
24% 22%
14% 13%
1%
. - &

543 445 343 243 14 543 44y 343 243 14 543 443 343 245 143

F1943: 3.70 E1943: 3.49 FE1993: 3.52
A EEBRE T HIEARN=1244, T2025%10 8BTS SEEHRe

©2025.12 SHANGPU GROUP www.shangpu-china.com



in i IR E]

EREEEFEZIRES SR FIN SHANGPU GROUP

&% EHTEREIRS T, SReEE 27 % IERERG23%51TES0%, B MECIEFTIINEREZ OB R, MBWIREMHREEXEE,
O BREERH%. BRETNH4%. ERELUINT G2%NERERIZIREE S 1% AEUE, RB\ER. NN FRSKEERR, T H=ERK.

2025 PESEEinREZ LiHEEEERS PN h

27%

23%
19%
15%
9%
4%
0,
m o
I
AESZ A EIFWES BaeER

EReHE BREHN Baettin BRERIZIREE

HA: ZBEnRETIMEEREARAEN=1244, F2025F10 8B HEZAEAE

©2025.12 SHANGPU GROUP www.shangpu-china.com



in i IR E]

2315
*EFF:J ac SHANGPU GROUP

20085, ItREEEEREIERATFIRZIAIBEIIMKY, ETPESREMMATIHHIARATZ— 2
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20000410,

@ 010-82885719 / 021-61397134 / 0755-89696476
@ http://www.survey.shangpu-china.com
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FEIFBERE, AMREFHESEEANA, HAESESIEENNMR. AMRETFRERIEREE, ETHEAEMOTER. £T
B ARNBEIRE. B EEUFEE AN FESRMES TR, 28R NEEE IS E RIS RN AFAREHRRIEDS, (Xt XIARIEH
BirRHESE, BOmhSERERENSS. ZHTMRDENBEZTFINLR, AMEXEARF T BHZSHIEEER, &
B AHERNRERNETERNA, AREEAERESRE.

©2025.12 SHANGPU GROUP www.shangpu-china.com 37



- HEEIEEH

SHANGPU GROUP - -

HRELHERE

Win The Hearts of The‘WorId With Chinese Brands



	幻灯片 1
	幻灯片 2: 序言
	幻灯片 3: 目录
	幻灯片 4: 核心发现1：消费群体以男性为主，中青年为核心，决策高度自主
	幻灯片 5: 核心发现2：市场依赖新用户驱动，入门级产品主导，细分市场有潜力
	幻灯片 6: 核心发现3：消费以休闲娱乐为主，线上渠道主导，价格敏感度高
	幻灯片 7: 品牌方行动清单
	幻灯片 8: 目录
	幻灯片 9: 品类洞察：研究说明
	幻灯片 10: 京东领先 天猫稳健 抖音波动 旺季驱动
	幻灯片 11: 望远镜市场低端主导高端溢价消费降级明显
	幻灯片 12: 平台价格分层 京东高端 抖音中端 天猫低价
	幻灯片 13: 低端主导销量 中高端贡献利润 结构待优化
	幻灯片 14: 京东望远镜低价主导销量高端驱动利润
	幻灯片 15: 中端主导利润 低价引流 高端小众高贡献
	幻灯片 16: 目录
	幻灯片 17: 研究说明
	幻灯片 18: 望远镜消费男性主导自主决策
	幻灯片 19: 望远镜市场新用户驱动入门级主导
	幻灯片 20: 大众主导高端存 夏季高峰包装实用
	幻灯片 21: 望远镜消费休闲为主时段集中
	幻灯片 22: 线上主导了解 电商主导购买
	幻灯片 23: 性价比品牌主导望远镜消费
	幻灯片 24: 望远镜消费重性能价格 主要用于兴趣旅行
	幻灯片 25: 望远镜推荐意愿高但顾虑多
	幻灯片 26: 低价主导市场 高端接受度低
	幻灯片 27: 价格敏感促销依赖影响消费行为
	幻灯片 28: 复购率中等价格驱动品牌转换
	幻灯片 29: 品牌信任度高 部分关注性价比
	幻灯片 30: 国产品牌主导 价格品质关键
	幻灯片 31: 用户分享依赖熟人圈 决策重用户内容
	幻灯片 32: 专业评测引领消费信任
	幻灯片 33: 口碑社交媒体主导望远镜消费
	幻灯片 34: 退货客服薄弱需优化提升体验
	幻灯片 35: 智能推荐客服主导 售后评价待优化
	幻灯片 36: 关于尚普
	幻灯片 37: 法律声明
	幻灯片 38

